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Der Artikel verbindet Ergebnisse der Lebensstilforschung mit den moraltheoretischen
Voraussetzungen eciner Verantwortung von Konsumenten als integraler Bestandteil
der Wirtschaftsethik. Die Bedeutung von Schichtfaktoren wie Einkommen und Bil-
dung sowie Grundorientierungen der sozialen Milieus in Deutschland werden im
Hinblick auf die sozial-6kologischen Handlungsspielriume von Konsumenten analy-
siert und hinsichtlich Umsetzungsfragen und Foérderungsmoglichkeiten einer Kon-
sumentenverantwortung diskutiert.
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Consumer responsibility in business ethics. A lifestyle centered approach

Next to the social responsibility of corporations (CSR) consumer decisions also have a major impact
on the (ethical) orientation of an economy and its consequences for society and environment. Therefore
this paper addresses consumer responsibility by combining findings from the sociology of lifestyles with
philosophical contributions on responsibility and their theoretical conditions. Based on this theoretical
Sframework the paper discusses the social and ecological latitudes of consumers regarding the question of
how to strengthen and put into practice the consumers’ social responsibility.
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1. Einleitung

Das Verhiltnis von Konsument und Unternechmen mit Blick auf die Frage nach sozia-
ler Verantwortung und nachhaltigem Wirtschaften ldsst sich als Henne-Ei-Frage dar-
stellen: Sind es die Konsumenten, die durch ihre Priferenzen und Kaufentscheidun-
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